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L’estudi analitza el mercat mexica com a emissor de turisme medic, a partir del coneixement del seu estat actual, perspectives i funcionament
general per arribar a una visié més clara de les oportunitats que podria oferir aquest sector.
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3. Malalties amb major incidéncia

4. Destinacions de turisme medic
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“El marqueting és una eina poderosa per
atraure clients. Sén especialment
atractives les experiéncies personals, ja
que son una mostra d’exit en primera
persona.

Un pacient satisfet que s’ha sentit
acompanyat abans i després del procés
€s un potencial prescriptor.”

Nota: Extractes de I'informe “Aproximacion de mercado — El mercado de México como emisor de turismo médico.” produit

per I'oficina d’ACCIO a Méxic.
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